M.I.P. GROUP, a. s. Vyhlasuje soutéz

Vitezoveé soutéeze minulého rocniku

o nejlepsi
signmakingovou

realizaci
za rok 2011

www.sign-sdruzeni.cz
www.reklama-fair.cz

DUHOVY PAPRSEK

Cilem soutéze je porovnat uroven produkce
¢eskych i zahrani¢nich vyrobcl reklamy,
kterd byla realizovana na tizemi CR a SR

v roce 2011. Soutéz si dava za cil prispét
ke zviditelnéni prace zpracovatelskych
firem zabyvajicich se oborem signmakingu.
Prihlasené prace muzete vidét na veletrhu
Reklama-Polygraf 20.-22. 3. 2012

na prazském vystavisti v HoleSovicich.
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soutéz o nejlepsi signmakingovou realizaci za rok 2010

Vyhlageni vitéz{ a pfedani cen probéhlo dne 24. bfezna v ramci doprovodného programu veletrhu

Reklama-Polygraf 2011
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V SOUTEZI BYLY UDELENY ZVLASTNi OCENENi

Cena Sdruzeni dodavatel pro signmaking R
Jabor — 14 zastavek v Podébradech

Zvlastni ocenéni poroty
EXUPERY - Easy-Bin

Cena veletrhu Reklama-Polygraf

HANTON CR

kompletni feSeni oznaceni pracovisté zdravotnického
zarizeni Cornea a Vidi v Bratislavé

Easy-Bin

Cena c¢asopisu Sign
REX — Euromaster — znac¢kovy pneuservis

Cena GRAND PRIX - porota udélila mimofadné ocenéni
Jabor - 14 zastavek v Podébradech

Ocenéni prebrali: Marek Jabor — obchodni manazer
spolednosti Jabor, Rudolf Zivec — reklamni agentura Deus
a akademicky malif Atila V6rés. Cena byla zarovenr udélena
i méstu PODEBRADY zadavateli této zakéazky. Ocenéni
prebiral Mgr. Ivan Uhlif, mistostarosta mésta Podébrady.

Euromaster — znackovy pneuservis

Promozdna Frisco Led Lenser

Shop in shop Siemens  Velkoplo$ny polep Iveco

Cornea a Vidi v Bratislavé

14 zastavek v Podébradech

HTC A BIG 900 nejvétsi kreativa outdoor

astnici uplynulych roénikli na: www.sign-sdruzeni.cz



cil | predmét | ucast | podminky

Novy rok pro dalsi prilezitosti

Soutez

Jiz po devaté Vam prinasime soutéz o nejlepsi signmakingovou soutéz pro Cesky a Slovensky trh. Soutéz Duhovy
paprsek se stala neodmyslitelnou soucasti oboru signmakingu a vytvafi hodnotny pfinos signmakingovému trhu.
Zprostiedkované nabizi vefejnosti povédomi o moznostech vyroby reklamy a propagaci pfihlasenych firem ¢i osob.
Nové technologie a postupy této doby umoznuji vytvaret nezvyklé a originalni formy reklamy. Pravé o tom je tato
soutéz. Hodnoti se nejen atraktivnost, plisobeni na spotiebitele, ale hlavné zplsob provedeni, pouziti a prace

s materidly. Uplynuly ro¢nik potvrdil, ze kreativita a kvalitni provedeni realizaci si prdvem zaslouzi nasi pozornost a také
je tfeba tyto prace ocenit. Na vyhodnoceni realizaci se podili nejznamé;jsi experti z oblasti reklamy a marketingové
komunikace. Samoziejmé k propagaci patii predevsim medidlni kamparn. Soutéz Duhovy paprsek i samotné pfihlasené
prace jsou mediadlné podporovany nejvlivnéjsimi odbornymi medii. VizuaIni propagaci zajistuje veletrh REKLAMA-
POLYGRAF, kde jsou virtudlné soutéZni prace prezentovany prostfednictvim nejmodernéjsich technologii.

Vyuzijte moznost zviditelnéni se dalSim komunikacnim prostfedkem jenz je zaméren na signmakingovy trh. Kdo

nehraje, nevyhraje.

Cil soutéze

Zamérem soutéZe je zmapovat Uroven realizovanych
praci z oblasti signmakingu, vyroby reklamy, indoorové
a outdoorové reklamy, které byly vyrobeny na zemi
Ceské a Slovenské republiky a realizovany v roce 2011.
Soutéz si dava za cil pFispét ke zviditelnéni
zpracovatelskych firem zabyvajicich se timto oborem.

Predmét soutéze
Vyhodnoceni nejlepsich a nejzajimavéjsich praci v oboru
signmakingu vyrobenych nebo pouzitych v roce 2011.

Ucastnici soutéze

Do soutéze se muze prihlasit realizator, zadavatel nebo
autor s pracemi, které byly pouzity nebo vyrobeny

v roce 2011 a slouzily k reklamnim a nekomer¢nim
Uceltm. Soutéz je oteviena jak ceskym, tak i zahrani¢nim
subjektam.

Soutéze se mohou zUcastnit fyzické i pravnické osoby
zastoupené fyzickymi osobami, které ve stanoveném
terminu odevzdaji fadné vyplnénou pfihlasku

a fotografickou dokumentaci soutézni prace. Fotograficka
dokumentace musi byt v nalezité kvalité (viz podminky
ucasti).

Podminky ucasti

Soutézici zaslou na adresu spolec¢nosti M.I.P. Group, a.s.,
do uzavérky soutéze, kterd je stanovena na

3. 2. 2012, kvalitni barevné fotografie objektl nebo praci
vyrobenych nebo pouzitych v roce 2011.

Na fotografiich musi byt soutézni prace zachycena jednak
v detailnim pohledu a zdroven tak, aby bylo patrné jeji
zaclenéni do okolniho prostredi.

Pro kategorii Svételna reklama je tfeba zaslat fotografie
ve dvou variantach - za denniho svétla a za tmy.
Fotografie musi byt v elektronické podobé tak, aby
rozliseni dosahovalo nejméné 300 dpi. Elektronické
soubory se zasilaji na médiu CD nebo DVD, nebo zaslany
pres elektronickou Uschovnu ve formétu pdf, jpg nebo tif.
Kazdd soutézni prace musi byt pfihladsena samostatnou
pfihldskou, pocet praci od jednoho pfihlasovatele neni
omezen.

Za spravnost zafazeni praci do jednotlivych kategorii

a za pravdivost udajli uvedenych na pfihlasce odpovida
pfihlasovatel.

Prihlasky do soutéze jsou zpoplatnény ¢astkou

2 100 K¢ za kazdou prihlaSenou soutézni praci. Cena je
uvedena bez 20% DPH. Pocet pfihlasenych praci neni
omezen.

Registra¢ni poplatek v sobé zahrnuje bezplatny vstup
dvou zastupcli na vyhlaseni vysledkii soutéze a dvé
volné vstupenky na veletrh REKLAMA-POLYGRAF
2012, kde budou pfihlasené prace vystavené.

Na zékladné zdvazné pfihlasky do soutéze Vam bude
vystavena faktura. Soutézni poplatek musi byt uhrazen
nejpozdéji do 1.3. 2012, jinak nebude prace zafazena
do soutéze.

adresa | kontaktni osoba | heslo

Adresa pro zasilani praci je:

M.L.P. Group, a.s., Jana Loubkovad, Hollarovo namésti 11, 130 00 Praha 3

Na obalku je treba zietelné uvést heslo: soutéz DUHOVY PAPRSEK

pravidla | principy | kritéria

Svételna reklama*

Outdoor reklama

Indoor reklama

Mobilni reklama

DR B R

billboardy, atypické reklamni prvky na vozidlech...)

POP / POS reklama

m

Kategorie

Realizované reklamni feseni pro svételnou reklamu - ve vnitfnim i venkovnim prostfedi. Neony a LED.

Realizované reklamni feSeni pro outdoorové prostiedi (tiskové vystupy - billboardy, plachty, bannery - malba,
nesvételna loga a vystrce, 3D reklama, vlajky, nafukovadla, okenni grafika, méstsky mobiliar...)

Realizované reklamni feseni pro interiérové prostiedi (vystavni, prezentacni a orientacni systémy, podlahova grafika.

Realizované reklamni feseni na vozidlech (polepy aut, vozidel MHD, airbrush, plachty na kamionech, pojizdné

Realizované reklamni feseni v instore komunikaci pro podporu prodeje v mistech prodeje

* U kategorie A — Svételnd reklama je nutné poslat fotografie ve dvou variantach — za denniho svétla a za tmy.

Pravidla soutéze

Do soutéze budou zafazeny viechny pfihlasené prace,

které spIni podminky tcasti, budou obsahovat viechny
pozadované Udaje a bude zaplacen Ucastnicky poplatek

ve stanoveném terminu.

Po uzavérce soutéze ohodnoti porota slozena z odbornikd
(zastoupeni z oblasti technologii, materiald, grafiky, kreativity,
designu, zadavatell a odborného tisku) véechny soutézni
prace a urc¢i kone¢né poradi.

Ocenéna bude jedna vitézna prace v kazdé kategorii. Porota

ma pravo nevybrat jako vitéznou zadnou z pihlasenych praci.

Téz ma pravo na nékteré misto vybrat vice nez jednu préci.
Porota ma pravo udélit hlavni cenu soutéze Duhovy paprsek.
Vitézné prace mohou byt také odménény partnerem
jednotlivych kategorii.

Vitézné prace v kategorii A — E obdrzi emblém soutéze.
Ocenéni prevezmou emblém soutéZe a cenu poskytnutou
generalnim partnerem soutéze.

Generalni partner ma pravo také ocenit nejlepsiho zadavatele
a produk¢niho na strané realizétora.

Soutézni prace budou prezentovany na veletrhu
REKLAMA-POLYGRAF 2012.

Oficialni vysledky soutéZe budou vyhlaseny v ramci
Doprovodného programu Veletrhu REKLAMA-POLYGRAF
dale prostrednictvim tydeniku Marketing & Media, ¢asopisu
Sign - znameni doby, webovych strdnek medialniho partnera
soutéze www.mam.cz a partnera www.reklama-fair.cz

Principy hodnoceni

Hodnoceni probéhne dvoukolové.

Clenové poroty v prvnim vyfazovacim kole vyberou soutézni
prace, které postoupi do druhého kola hodnoceni. Na tzv.
short list bude vybrano 5 praci z kazdé kategorie; z téchto pak
porotci vyberou vitéze.

Kritéria hodnoceni

vizudlni feSeni (originalita, estetika, design)

technické reseni (kvalita provedeni, vhodnost pouzitych
materialt a metod, inovativni feseni)

marketingova ucinnost (schopnost zaujmout cilovou skupinu,
efektivnost)

vyjimecnost realizace (napf. rychlost vyroby, rozméry, sériova
vyroba..., pfidand hodnota k obecnému pojeti)

Pozn.: U soutézni prace obsahujici znamé logo porota rovnéz
hodnoti, jak se s timto logem pracuje, jak se vyuziva. Horsi
kvalita fotografii miZze negativné ovlivnit vysledek.

Souctem bodového hodnoceni bude vypocteno poradi praci
v jednotlivych kategoriich.

Vitézné prace v kategorii A - E obdrzi symbol soutéze. Porota
ma pravo vyhlasit speciadlni ocenéni. Vitézné prace mohou
byt také odménény partnerem jednotlivych kategorii, nebo
odbornym garantem soutéze.

Odevzdanim radné vyplnéné a podepsané prihlasky a fotodokumentace vyjadfuji soutézici souhlas se viemi
podminkami Ucasti a berou na védomi, ze rozhodnuti odborné poroty je konecné a nelze se proti nému odvolat.
Zaslanim soutéznich praci prihlasovatelé souhlasi s jejich vystavenim a publikovanim bez naroku na finan¢ni odménu.




